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| Warum ist ein Social Media Auftritt wichtig?

Grund 1
Social Media ist und bleibt die Zukunft fir Werbung und Kommunikation auf3erhalb der VX-Produkte.

Grund 2

Social Media Accounts dienen als eine Art "Visitenkarte" und sind oft der erste Ankerpunkt.

Grund 3

Durch Reichweite auf einer Plattform, steigt fast automatisch die Reichweite auf anderen Plattformen.

Grund 4

Social Media dient ebenfalls als Sprachrohr zur eigenen Community.
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I Planung & Setup

Zieldefinition Auswahl! der "richtigen" oder
"wichtigen" Plattformen

 Direkte Conversion . - m
* Welcher Kanal soll primar und welche sekundé&r 8 n

beworben werden?

* Welcher Content und wo? o g

» Portal, Landingpage, Telegram-Channel,...

* Reichweite

* Wachstum & Mdéglichkeiten

und mehr...



I Planung & Setup - Vorbereitung
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Videos
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I Definition der Zielgruppe

Weitere Interessen? Altersdruchschnitt?
Muster-User definieren Sehnslichte? Lebensumstande?
/ Profiling

GroRten Wiinsche? Finanzielle Mittel?

Trigger fur Interaktion




I Numbers

Marktanteile von Social-Media-Seiten nach Seitenabrufen weltweit von April 2019 bis

Januar 2023
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Quelle

StatCounter
© Slalista 2023

Twitter =8= YouTube =&« Instagram reddit =@= Tumbir =8« Andere

Weitere Informationen:
Weltweit; Desktop, Mobile, Tablet, Spielkonsole: Page views

Facebook nach wie vor auf Platz 1 mit deutlichem
Vorsprung

Anteil der aktiven Social-Media-Nutzer an der Bevélkerung in ausgewahlten Landern
in Europa im Januar 2022

Spanien

Deutschland

Schweiz

Vereinigtes Kénigreich 84,3%

Osterreich 81,4%

Frankreich

Polen

Italien

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 80%

Anteil der aktiven Social-Media-Nutzer

Quellen Weitere Informationen:
We Are Social: Hootsuite; DataReportal Europa; DataReportal; Stand: Januar 2022
© Statista 2022

Spanien, Deutschland und die Schweiz am
aktivsten

87.1%

86,5%

86,2%
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Beliebteste Aktivitdten in sozialen Netzwerken in Deutschland im Jahr 2022 ) . . ~ R )
Generationen in Deutschland nach Haufigkeit der Nutzung von Social Media (z.B.

Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp) im Jahr 2020

Private Machrichten geschrieben
100%
Baitriige von anderen Mutzem goked
90,2%
Beitrige Kommentiert 83%
Personen gefolgt 5% 69,1%

Bilder / Videos gepostet &
=]
B
T

Texte / Statusnachrichten gepostet D 5o
4
Elsitrige von anderan Nutzerm geteit %

Biestrig F liket
rage vor irmen geliked 250,
Firmen gefalgt 13,2% 13.5%
g2 5,4%
4.1% 3,7% >
Beitrige von Firmen geteit . 07% 12% 21%  13% 22% 21% ©
0%
lch habe soziale Medien nur passiv genutzt Mehrmals inder Woche  Mehrmals im Monat Etwa einmalim Monat Seltener Nie
Ich habe keine sozinlen Madisn genutzt . . .
@ Generation Z (14-24 Jahre) @ Generation Y (25-39 Jahre) Generation X (40-54 Jahre)
i
¢ Balraghe
Quslle Weitere Informationen:

Oualia Waiters Informationen: VuMA Deutschland; IFAK; forsa marplan; GIM; Kantar; 2020; ab 14 Jahre; deutschsprachige Bevdlkerung; Computergestiitzte pe
suischiand; vier Wellen zwischen Ckicer 3 Soptombaer 2022; 331 ' 1 : © Statista 2022

Mit Messaging verbringen die User die meiste Zeit ~ Je jinger, desto schnelllebiger der Contet/Konsum
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Monitoring
I

Wichtige Indikatoren

* Zuwachsraten

* Interaktionen & Kommentare

« Kilickraten & Haltezeiten

* Herkinfte (woher kommen die User?)

+ Weiterleitungen (wohin schicke ich die User

dann?)

-
-

d « 2 R

Insights im Zusammenhang mit Nachrichten sind
aufgrund neuer Datenschutzregeln in Europa nicht
verfligbar. Mehr dazu

Interaktionen ®

Profilaufrufe

Discovery ®

Impressionen

Neue Abonnenten

Meniileiste
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Monitoring

Entwicklung der
Social Media
Strategie

Mit Tools wie
Meta Business
Suite

Insights ' -]

Performance-Ergebnisse einsehen und mehr

Content-Ubersicht

o‘&: Ubersicht Sieh dir die wichtigsten Trends bei den von dir kirzlich erstellen und geteilten Inhalte an

-+ Ergebnisse v
Facebook-Beitrige Facebook Stories Instagram-Beitrage Instagram Stories

&3 Zielgruppe
Organische Reichweite

ZQ Benchmarking

Beitragsreichweite @ Durchschnittliche Beitragsreichweite nach o

Medienart

: 159 r..wlf it | 90 Tag:
b de Ve T
@ Content =

Bilder
Videos

Audio
0

Links
0

90 Tage davor Letzte 90 Tage

Organische Interaktionen

Reaktionen, Kommentare und geteilte Durchschnittliche Beitragsreaktionen,
Inhalte des Beitrags Kommentare und geteilte Inhalte nach

VX Models

Durchschnittliche Beitragsreichweite nach o

Inhaltsformat
Far Beitrge, die ir

wurder
Andere Beitrage
110
Live-Beitrage

1o

Reels

10

Albumbeitrige

lo

360°-Videobeitrage

lo

360°-Bildbeitrage
1o

Durchschnittliche Beitragsreaktionen,
Kommentare und geteilte Inhalte nach
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I Monitoring — A/B Test

(@)
Mit und ohne " lI \ %gksl/oon

Bonus Code

Variation A

Bild(er)

Teaser Ankindigung . l ir - 52%

Variation B
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I Content-Planung

<>
@ Events wie z.b. Feiertage, Sport-
o * Highlights, GroRveranstaltungen,
Ab ...alles was Traffic auf ein Thema
wechslung .
@ bindelt.
Abstimmu
n

: <>
@ Monats-Anfang
/ ende ?
Q & A's oder moderierte
* Gast/User-Fragenfordern
Interaktivitat und geben
Einblick in die Zielgruppen
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I Best Practice fur Affiliate-Traffic-Flow

Eigenes Medium wo gefahrlos Direkt-Links
verwendet werden kdnnen

Externer Traffic Landing-Page
Social Media Telegram

Y
AN
Y
N
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Best Practice

R ; vxmodels - Gefolgt . .
' ¥ " Myles Erick - Sweat Was machteinen guten Instagram Postaus?

vxmodels WELCOME TO THE SQUAD

BV « Evitl. Content vorplanen, dass es im Profil
Seit 1. Marz 2023 darfen wir den insgesamtalles stimmig und schon aussieht

Rising Star am Erotikhimmel bei uns
begriBen: @sirena.sweet ist nun

exklusiv bei VISIT-X und Teil der

VXModels Family. » Qualitatscheck (nicht verpixelt, nicht zu viele
Wir freuen uns sehr, dass du Teil von Fllte r1 LIChtve rhaltnlsse)

VX geworden bist & winschen dir
einen tollen Start, liebe Sirenal! .
+

» Look-Check (sieht mein Postauthentisch,
PO aber trotzdem modernaus?)

#modelsofinstagram

* Richtlinien einhalten (FSK 12, keine
sexuellen Handlungen in den Fokus)

QY

- Gefalit visitxworld und weiteren Personen|

« Posen(derrichtige Winkel und die richtige
Pose bewirken manchmal Wunder)
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Content Lifecycle

Umfrage fir Inhalt #{ Teaser vor dem Dreh ﬂ Outtakes wahrend dem Dreh

q Trailer in Telegram FSK12 —ﬂ Link zum Clip auf

<

X Videostation ,New"

- %R
Videostation ,Rabattiert* *{ 365 Aktion einreichen _P{ Verwendung VIP30 E

;-2
Gratisclip fur Neukunden™ | »{

(Bonus-Code)

Videostation ,Gratis-Clip*






mailto:support@vxmodels.com

Vielen Dank
&
viel Erfolg bei der Umsetzung
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